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ÓYNOÐTIKH ÐEPIÃPAÖH EÐAÃÃEËMATOÓ (JOB PROFILE)
O êÜôï÷ïò äéðëþìáôïò IEK óôç åéäéêüôçôá "ÄIAÖHMIÓH" Ý÷åé ðéóôïðïéçóåé ôéò ãíþóåéò,
äåîéüôçôåò êáé åðáããåëìáôéêÝò óôÜóåéò ðïõ ôïí êáèéóôïýí éêáíü íá åñãáóôåß óå:

-  ÄéáöçìéóôéêÝò åôáéñåßåò óôá ôìÞìáôá åîõðçñÝôçóçò ðåëáôþí Þ MÝóùí
-  ÄéáöçìéóôéêÝò åôáéñåßåò óôï äçìéïõñãéêü ôìÞìá åÜí Ý÷åé ðñüóèåôåò Ýìöõôåò Þ

åðßêôçôåò êáëëéôå÷íéêÝò äåîéüôçôåò
-  MÝóá MáæéêÞò Eðéêïéíùíßáò óôï äéáöçìéóôéêü ôìÞìá
-  Eðé÷åéñÞóåéò ôïõ äçìüóéïõ Þ ôïõ éäéùôéêïý ôïìÝá ðïõ äéáöçìßæïõí ôá ðñïéüíôá Þ ôéò

õðçñåóßåò ôïõò êáé äéáèÝôïõí äéáöçìéóôéêü ôìÞìá.
Èá ìðïñåß íá åíåñãåß þò ìÝëïò ïìÜäáò Þ áõôüíïìá þóôå íá ìðïñåß íá êáôáíïÞóåé ôï
ðñüâëçìá Marketing ôïõ äéáöçìéæüìåíïõ ðñïéüíôïò Þ õðçñåóßáò êáé íá óõíôïíßóåé êáé
åðéìåëçèåß ôçí åéóÞãçóç, ôçí ðáñáãùãç êáé õëïðïßçóç ïëïêëçñùìÝíçò äéáöçìéóôéêÞò
åêóôñáôåßáò Þ åðé ìÝñïõò äéáöçìéóôéêþí åíåñãåéþí. 

ANAËYÓH EÐAÃÃEËATIKÙN ÄPAÓTHPIOTHTÙN  (TASK ANALYSIS) 
2.1. ÃéÜ íá åßíáé éêáíüò íá áíáëýóåé íá áíôçëçöèåß êáé íá åðéêïéíùíÞóåé (óå óõíåñãÜôåò)

ôï åìðïñéêü êáé äéáöçìéóôéêü ðñüâëçìá:
- Å÷åé ãíþóåßò Marketing ïýôùò þóôå íá ìðïñåß íá áðïêáôáóôÞóåé åðáñêÞ

åðéêïéíùíßá óôçí ãëþóóá ôïõ ðáñáãùãïý ôùí äéáöçìéæïìÝíùí ðñïéüíôùí Þ
õðçñåóéþí êáé íá êáôáíïÞóåé ôéò åìðïñéêÝò ôïõ áíÜãêåò.

- Å÷åé ãíþóåéò ãíþóåéò Ýñåõíáò áãïñÜò ïýôùò þóôå íá ìðïñåß íá ìåëåôÞóåé
êáé íá áîéïðïéÞóåé óôïé÷åßá Ýñåõíáò áãïñÜò ðïõ ôßèåíôáé óôç äéáèåóÞ ôïõ Þ
íá åéóçãçèåß ôçí äéåîáãùãÞ êáôÜëëçëçò Ýñåõíáò áãïñÜò ãéá ôçí áðüêôçóç
ôùí áðáñáßôçôùí óôïé÷åßùí ãéÜ ôçí êáôáíüçóç ôçò áãïñÜò.

2.2. ÃéÜ íá óõìâÜëåé óôçí äéáôýðùóç ôçò óôñáôçãéêÞò åðéêïéíùíßáò ôïõ äéáöçìéæïìÝíïõ
ðñïéüíôïò Þ õðçñåóßáò:

- Å÷åé ãíþóåéò óõìðåñéöïñÜò ôïõ êáôáíáëùôÞ
- Å÷åé ãíþóåéò ðïõ ôïõ åðéôñÝðïõí íá áíáëýóåé ôï áíôáãùíéóôéêü

åðéêïéíùíéáêü ðåñéâÜëïí
- Å÷åé ãíþóåéò åðéêïéíùíßáò

2.3. ÃéÜ íá óõìâÜëåé óôçí äçìéïõñãßá êáé õëïðïßçóç ôùí êáôÜëëçëùí äéáöçìéóôéêþí
ìçíõìÜôùí :

- Å÷åé ãíþóåéò ðïõ áöïñïýí óôçí ìåèïäïëïãßá êáé ôéò ôå÷íéêÝò äçìéïõñãßáò
äéáöçìéóôéêùí ìçíõìÜôùí ãéá üëåò ôéò êáôçãïñßåò ìÝóùí.  

- Å÷åé ãíþóåéò ðïõ áöïñïýí óôçí ìåèïäïëïãßá êáé ôéò ôå÷íéêÝò êáé ôñá óôÜäéá
ðáñáãùãçò äéáöçìéóôéêùí ìçíõìÜôùí ãéá üëåò ôéò êáôçãïñßåò ìÝóùí. 

2.4. ÃéÜ íá óõìâÜëåé óôçí åðéëïãÞ êáé ÷ñÞóç ôùí êáôÜëëçëùí äéáöçìéóôéêþí ìÝóùí:
- Å÷åé ãíþóåéò Ýñåõíáò äéáöçìéóôéêþí ìÝóùí
- Å÷åé ãíþóåéò ðñïãñáììáôéóìïý ôùí äéáöçìéóôéêþí ìÝóùí
- Å÷åé ãíþóåéò ðïõ áöïñïýí óôçí áîéïëüãçóç ôùí äéáöçìéóôéêþí ìÝóùí êáé

ôçò äéáöçìéóôéêÞò êáìðÜíéáò
2.5. ÃéÜ íá óõìâÜëåé óôçí áîéïëüãçóç ôçò äéáöçìéóôéêÞò êáìðÜíéáò:

- Å÷åé ãíþóåéò ãéá ôá êñéôÞñéá áîéïëüãçóçò êáé ôïõò ôñüðïõò ìÝôñçóçò ôçò
áðïôåëåóìáôéêüôçôáò ôçò äéáöçìéóôéêÞò êáìðÜíéáò.
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÙÑÏËÏÃÉÏ ÐÑÏÃÑÁÌÌÁ
ÅÎÁÌÇÍÏ Á Â Ã Ä

ÌÁÈÇÌÁÔÁ È Å Ó È Å Ó È Å Ó È Å Ó

1 MARKETING I, II, III, IV 3 3 3 3 4 4 3 3

2 ÅÐÉÓÔÇÌÏÍÉÊÇ ÄÉÁÖÇÌÉÓÇ I,II,II,IV 3 3 3 3 3 3 3 3

3 ÄÇÌÉÏÕÑÃÉÊÏ I,II,II,IV 2 2 2 2 4 4 3 3

4 ÄÉÁÖÇÌÉÓÔÉÊÁ ÌÅÓÁ I,II,II 3 3 3 3 2 2

5 ÄÇÌÏÓÉÅÓ Ó×ÅÓÅÉÓ 2 2 3 3 2 2

6 MANAGEMENT I,II 2 2 1 1

7 ÊÁÔÁÍÁËÙÔÉÊÇ ÓÕÌÐÅÑÉÖÏÑÁ 3 3

8 ÓÔÁÔÉÓÔÉÊÇ  I,II 2 2 2 2

9 ÅÑÅÕÍÁ ÁÃÏÑÁÓ 3 3

10 ÅÑÅÕÍÅÓ ÄÉÁÖÇÌÉÓÔÉÊÙÍ ÌÅÓÙÍ 2 2

11 DIRECT MARKETING 2 2

12 ÐÑÏÙÈÇÓÇ ÐÙËÇÓÅÙÍ 2 2

13 ËÅÉÔÏÕÑÃÉÁ ÄÉÁÖÇÌÉÓÔÉÊÇÓ ÅÔÁÉÑÅÉÁÓ 1 1

14 ÐÁÑÁÃÙÃÇ ÄÉÁÖÇÌÉÓÔÉÊÏÕ  ÕËÉÊÏÕ 4 4

15 ÔÅ×ÍÉÊÅÓ ÐÙËÇÓÅÙÍ 2 2

16 ÓÔÏÉ×ÅÉÁ ÅÌÐÏÑÉÊÏÕ ÄÉÊÁÉÏÕ 1 1

17 ÅÉÓÁÃÙÃÇ ÓÔÇÍ ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁ 2 2

18 ÁÃÃËÉÊÁ 3 3 3 3 3 3 3 3

19 ×ÑÇÓÇ Ç/Õ 2 2 2 2 2 2 2 2

ÓÕÍÏËÏ ÙÑÙÍ 25 0 25 25 0 25 25 0 25 25 0 25

È = ÌÁÈÇÌÁÔÁ ÈÅÙÑÇÔÉÊÁ
Å = ÌÁÈÇÌÁÔÁ ÅÑÃÁÓÔÇÑÉÁÊÁ
Ó = ÓÕÍÏËÏ ÙÑÙÍ ÌÁÈÇÌÁÔÏÓ
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  MARKETING É, ÉÉ, ÉÉÉ, IV
ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´    ÙÑÅÓ  4 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá

ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´
1. O POËOÓ TOY MARKETING ÓTIÓ EÐIXEIPHÓEIÓ THN OIKONOMIA KAI THN KOINÙNIA 
2. H IKANOÐOIHÓH TOY KATANAËÙTH MEÓÙ THÓ ÐOIOTHTAÓ, THÓ EÎYÐHPETHÓHÓ KAI THÓ

AÎIAÓ 
3. O ÓTPATHÃIKOÓ ÓXEÄIAÓMOÓ THÓ EÐIXEIPHÓHÓ ME ÐPOÓANATOËIÓMO ÓTHN AÃOPA KAI THN

EÎYÐHPETHÓH TÙN ANAÃKÙN THÓ 
4. H ÄIOIKHÓH MARKETING KAI O ÐPOÃPAMMATIÓMOÓ TÙN ENEPÃEIÙN MARKETING 
5. ÐËHPOÖOPIAKA ÓYÓTHMATA ÓTO MARKETING KAI EPEYNA AÃOPAÓ 
6. ANAËYÓH TOY ÐEPIBAËONTOÓ TOY MARKETING 
7. ANAËYÓH KATANAËÙTIKÙN AÃOPÙN KAI THÓ ÓYMÐEPIÖOPAÓ TOY KATANAËÙTH 
8. ANAËYÓH EÐIXEIPHMATIKÙN AÃOPÙN KAI THÓ AÃOPAÓTIKHÓ ÓYMÐEPIÖOPAÓ TÙN

EÐIXEIPHÓEÙN 
9. ANAËYÓH EÐIXEIPHMATIKÙN KËAÄÙN (AÃOPÙN) KAI ANAËYÓH TOY ANTAÃÙNIÓMOY

ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´
1. METPHÓH KAI ÐPOBËEØH THÓ ZHTHÓHÓ 
2. ENTOÐIÓMOÓ TÙN TMHMATÙN THÓ AÃOPAÓ KAI EÐIËOÃH AÃOPÙN ÓTOXÙN. 
3. ÄIAÖOPOÐOIHÓH KAI POSITIONING TOY ÐPOIONTOÓ 
4. ANAÐTYÎH, EËEÃXOÓ KAI ËANÓAPIÓMA ENOÓ NEOY ÐPOIONTOÓ H YÐHPEÓIAÓ 
5. ÄIAXEIPIÓH ÐPOIONTOÓ KAI ÓTPATHÃIKEÓ EÐIËOÃEÓ KATA TIÓ ÖAÓEIÓ TOY KYKËOY ZÙHÓ TOY
6. ÓTPATHÃIKEÓ MARKETING ÃIA ÐPOIONTA ÐOY HÃOYNTAI ÓTHN AÃOPA TOYÓ, ÐPOIONTA ÐOY

ÄIEKÄIKOYN THN HÃETIKH ÈEÓH, ÐPOIONTA ÐOY AKOËOYÈOYN, KAI ÐPOIONTA NICHE

ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´
1. ÄIAXEIPHÓH ÓEIPAÓ ÐPOIONTÙN KAI ÓHMATÙN (BRANDS)
2. ÄIAXEIPHÓH YÐHPEÓIÙN
3. ÓTPATHÃIKH KAI ÐPOÃPAMMA TIMOËOÃHÓHÓ 
4. EÐIËOÃH KAI ÄIAXEIPIÓH TÙN KANAËIÙN ÄIANOMHÓ 
5. ÄIAXEIPIÓH TOY ËIANEMÐOPIOY, XONÄPEMÐOPIOY KAI THÓ ÖYÓIKHÓ ÄIANOMHÓ 
6. ÓXEÄIAÓMOÓ ÓTPATHÃIKHÓ EÐIKOINÙNIAÓ KAI ÐPOÙÈHÓHÓ 
7. ÓXEÄIAÓMOÓ ÄIAÖHMIÓTIKOY ÐPOÃPAMMATOÓ

ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´
1. ÓXEÄIAÓMOÓ ÐPOÃPAMMATOÓ DIRECT MARKETING, ÐPOÙÈHÓHÓ ÐÙËHÓEÙN KAI ÄHMOÓIÙN

ÓXEÓEÙN
2. ÄIAXEIPIÓH TÙN ÐÙËHÓEÙN 
3. OPÃANÙÓH KAI EKTEËEÓH ÐPOÃPAMMATOÓ MARKETING 
4. AÎIOËOÃHÓH KAI EËEÃXOÓ TÙN ENEPÃEIÙN MARKETING
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  EÐIÓTHMONIKH ÄIAÖHMIÓH É, ÉÉ, ÉÉÉ, IV
ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá

ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´
1. ANAÐTYÎH KAI EÎEËIÎH THÓ ÄIAÖHMIÓHÓ ÓE ÓYNÄYAÓMO ME TIÓ EÎEËIÎEIÓ ÓTHN

ÐAPAÃÙÃH, TO EMÐOPIO, KAI TA MME AÐO TA TEËH TOY 19ïõ AIÙNA MEXPI ÓHMEPA.
2. ANAÃKAIOTHTA THÓ ÄIAÖHMIÓHÓ 
3. ÓYÃÃENEIÓ ËEITOYPÃIEÓ THÓ ÄIAÖHMIÓHÓ 
4. TI EINAI KAI TI ÄEN EINAI ÄIAÖHMIÓH (ÐPOBOËH, IÄEOËOÃIKH EÐIKOINÙNIA,

ÐPOÐAÃANÄA,...) 
5. O EMÐOPIKOÓ , OIKONOMIKOÓ KAI KOINÙNIKOÓ XAPAKTHPAÓ THÓ ÄIAÖHMIÓHÓ
6.KPIÓEIÓ KAI EÐIKPIÓEIÓ
7. H ÄIAÖHMIÓH ÓAN MOPÖH EÐIKOINÙNIAÓ, NYÎEIÓ ÃIA TIÓ BAÓIKEÓ APXEÓ THÓ

EÐIKOINÙNIAÓ (O ÐOMÐOÓ, H KÙÄIKOÐOIHÓH, TO KANAËI EÐIKOINÙNIAÓ, O ÄEKTHÓ, H
AÐOKÙÄIKOÐOIHÓH). NYÎEIÓ ÃIA TIÓ KYPIOTEPEÓ ÈEÙPIEÓ THÓ EÐIKOINÙNIAÓ.

8. ÄIAÖHMIÓH: EÐIÓTHMH, TEXNH, TEXNIKH 
9. H ÄHMIOYPÃIKOTHTA ÓTH ÄIAÖHMIÓH 
10. EÐAÃÃEËAMTIKOI ÖOPEIÓ THÓ ÄIAÖHMIÓHÓ 
11.  EÐAÃÃEËMATIKEÓ ENÙÓEIÓ
12. YÐOKEIMENA THÓ ÄIAÖHMIÓHÓ (ATOMA, OMAÄEÓ, IÄIÙTIKOÓ, ÄHMOÓIOÓ TOMEAÓ)

ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´
1. O POËOÓ THÓ ÄIAÖHMIÓHÓ ÓTA ÐËAIÓIA THÓ EÐIXEIPHMATIKHÓ ÄIAÄIKAÓIAÓ
2. O POËOÓ THÓ ÄIAÖHMIÓHÓ ÓTH ÄIAÄIKAÓIA TOY MARKETING 
3. TO MEIÃMA MARKETING 
4. H ENTAÎH THÓ ÄIAÖHMIÓHÓ ÓTO MEIÃMA MARKETING  
5. TMHMATOÐOIHÓH AÃOPAÓ KAI POSITIONING 
6. KAÈOPIÓMOÓ TÙN ÓTOXÙN THÓ ÄIAÖHMIÓHÓ
7. ÓTOXOI EÐIKOINÙNIAÓ, ÓTOXOI MARKETING, ÓTOXOI ÐÙËHÓEÙN : ÄIAKPIÓH METAÎY TOYÓ

KAI ÓXEÓH TOYÓ 
8. KAÈOPIÓMOÓ ÓTPATHÃIKHÓ ÄIAÖHMIÓHÓ
9. EIÄH ÄIAÖHMIÓHÓ 
10. ÖOPEIÓ ÄIAÖHMIÓHÓ

ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´
1. ÄIAÄIKAÓIA ËHØHÓ AÐOÖAÓEÙN
2. EPEYNA KAI ÓYÃKENTPÙÓH ÓTOIXEIÙN AÃOPAÓ
3. OPÃANÙÓH KAI EÐEÎEPÃAÓIA TÙN ÓTOIXEIÙN
4. EPEYNA KAI ÓYÃKENTPÙÓH ÓTOIXEIÙN TÙN ATNAÃÙNIÓTÙN 
5. ANAËYÓH EÐIKOINÙNIAKHÓ ÓTPATHÃIKHÓ ANTAÃÙNIÓMOY 
6. ÐPAKTIKEÓ EÐIËOÃHÓ ÄIAÖHMIÓTIKHÓ ÓTPATHÃIKHÓ
7. OPÃANÙÓH THÓ ÄIAÖHMIÓTIKHÓ ÐPOTAÓHÓ: ÄOMH KAI  TEKMHPIÙÓH
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ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´
1. H EÐIKOINÙNIA EÐIXEIPIÓHÓ ÐPOÓ EÐIXEIPIÓH ("BUSINESS TO BUSINESS"), ÄIAÖOPEÓ AÐO

THN ÄIAÖHMIÓH ÐPOÓ TON KATANAËÙTH 
2. ÓTOXOI EÐIKOINÙNIAÓ BUSINESS TO BUSINESS
3. ANAÐTYTÎH KAI EKTEËEÓH ÐPOÃPAMMATÙN ÐPOÙÈHÓHÓ BUSINESS TO BUSINESS
4. O POËOÓ THÓ EPEYNAÓ AÃOPAÓ ÓTHN ÐPOÙÈHÓH BUSINESS TO BUSINESS
5. ANAËYÓH TÙN KÙÄIKÙN ÄIAÖHMIÓTIKHÓ ÄEONTOËOÃIAÓ THÓ EÄEE KAI TOY EÓP.
6. NOMOI ÐOY ÄIEÐOYN THN ÄIAÖHMIÓTIKH EÐIKOINÙNIA.
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  ÄHMIOYPÃIKO É, ÉÉ, ÉÉÉ, IV
ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´    ÙÑÅÓ  4 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá

ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´
1.  ÓYNÈEÓH ÄHMIOYPÃIKOY TMHMATOÓ
2.  ËEITOYPÃIA ÄHMIOYPÃIKOY TMHMATOÓ 
3.  ÄHMIOYPÃIKOÓ ÄIEYÈYNTHÓ
4.  KEIMENOÃPAÖOÓ
5.  KAËËITEXNIKOÓ ÄIEYÈYNTHÓ
6.  YÐEYÈYNOÓ ÐAPAÃÙÃHÓ 
7.  EÎOÐËIÓMOÓ TMHMATOÓ
8.  ÓYNAÖH / ÓYNEPÃAZOMENA EÐAÃÃEËAMATA
9.  OMAÄIKH ÄHMIOYPÃIA
10. TA ÐPOÓONTA TÙN ANÈPÙÐÙN THÓ ÄIAÖHMIÓTIKHÓ ÄHMIOYPÃIAÓ  

ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´
1. EIÄH YËOÐOIHMENÙN ÄIAÖHMIÓTIKÙN MHNYMATÙN 
2. TA ÓYÓTATIKA MEPH TOY ÄIAÖHMIÓTIKOY MHNYMATOÓ 
3. ÃENIKA XAPAKTHPIÓTIKA TOY ÄIAÖHMIÓTIKOY MHNYMATOÓ 
4. ÃENIKEÓ APXEÓ ÄHMIOYPÃIAÓ ÄIAÖHMIÓTIKOY MHNYMATOÓ 
5. EIÄIÊA XAPAKTHPIÓTIKA OÐTIKÙN ÄIAÖHMIÓTIKÙN MHNYMATÙN 
6.  EIÄIKA XAPAKTHPIÓTIKA ÄIAÖOPÙN EIÄÙN OÐTIKÙN ÄIAÖHMIÓTIKÙN MHNYMATÙN 
7. EIÄIKA XAPAKTHPIÓTIKA AKOYÓTIKÙN ÄIAÖHMIÓTIKÙN MHNYMATÙN 
8. EIÄIKA XAPAKTHPIÓTIKA ÄIAÖOPÙN EIÄÙN AKOYÓTIKÙN ÄIAÖHMIÓTIKÙN MHNYMATÙN 
9. EIÄIKA XAPAKTHPIÓTIKA OÐTIKOAKOYÓTIKÙN ÄIAÖHMIÓTIKÙN MHNYMATÙN  
10. ÄHMIOYPÃIA KAI YËOÐOIHÓH ÄIAÖHMIÓTIKOY MHNYMATOÓ 
11. ÓTAÄIA ÄHMIOYPÃIAÓ ÄIAÖHMIÓTIKOY MHNYMATOÓ 

ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´
1. ÓTAÄIA ÄHMIOYPÃIAÓ ÄIAÖHMIÓTIKOY MHNYMATOÓ 
2. ÄHMIOYPÃIKH ÓTPATHÃIKH 
3. ANAËYÓH ÓTPATHÃIKHÓ 
4. ANAËYÓH ØYXOËOÃIKÙN ÐAÃONTÙN 
5. EÐIËOÃH ÈEMATOÓ 
6. EÐIËOÃH TPOÐOY ÐAPOYÓIAÓHÓ 
7. ÓYNÈEÓH TOY MHNYMATOÓ
8. ÃENIKEÓ APXEÓ ÓYNÈEÓHÓ TOY ÄIAÖHMIÓTIKOY MHNYMATOÓ
9. ÃENIKA ÐEPI KEIMENOÃPAÖIAÓ 
10. KEIMENO KATAXÙPHÓHÓ 
11. KEIMENO ÐEPIOÄIKOY 
12. KEIMENO ENTYÐOY 
13. ÓENAPIO TV 
14. KEIMENO PAÄIOÖÙNOY
15. TITËOÓ 
16. SLOGAN
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ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´
1. ONOMAÓIA ÐPOIONTOÓ  ÄHMIOYPÃIA  ONOMAÓIAÓ,  MEÈOÄOÓ,  KPITHPIA, 
2. SLOGAN (BAÓIKOI KANONEÓ, ÄOMH TOY SLOGAN, ÓTOIXEIA TOY SLOGAN, PERIXOMENO TOY

SLOGAN) 
3. TITËOI (BAÓIKOI KANONEÓ ÄIATYÐÙÓHÓ TITËÙN, ÐEPIEXOMENO, ÄOMH ÓTOIXEIA TOY TITËOY,

KPITHPIA: ENÄIAÖEPÙN - ÐËHPHÓ - ÓAÖHÓ - ÐEIÓTIKOÓ EÎEIÄIKEYMENOÓ, ËOÃIKOI
TITËOI,ÓYNAIÓÈHMATIKOI TITËOI ...) 

4. KEIMENO KATAXÙPHÓHÓ /ÐEPIOÄIKOY/ ENTYÐOY  (BAÓIKOI KANONEÓ ÓYÃÃPAÖHÓ
KEIMENÙN, ÃENIKOI KANONEÓ ÃIA  KAÈE EIÄOÓ,EIÄIKOI KANONEÓ KATA ÓYÓTHMATIKO
MEPOÓ TOY KEIMENOY, AMEÓO KEIMENO,AÖHÃHMATIKO, ÖANTAÓTIKO, KEIMENA -
ÃEÃONOTA, KEIMENO YÐEPÈETIKO, ÐPOKËHTIKO, ANTAÃÙNIÓTIKO, XIOYMOPIÓTIKO,
ËOÃOTEXNIKO) 

5. AËËEÓ KATHÃOPIEÓ KEIMENÙN (KEIMENO AÖIÓÓAÓ, AÖIÓÓETAÓ,  EÐIÓTOËHÓ, KEIMENO
YËIKOY ÓTO ÓHMEIO ÐÙËHÓHÓ)

6. H MAKETTA KAI TO LAY OUT (ÄOMH, ÓTOIXEIA, KPITHPIA) 
7. THËEOÐTIKO MHNYMA (MOPÖEÓ KAI EIÄH, ÓENAPIO, STORY BOARD, BAÓIKEÓ APXEÓ,

EIKONA, ËOÃOÓ,MOYÓIKH, JINGLE, OÐTIKO EÐINOHMMA)
8. PAÄIOÖÙNIKO MHNYMA (KEIMENO ÐOY AKOYÃETAI, ËEÎEIÓ KAI ÄEYTEPOËEÐTA, OI ÖÙNEÓ,

TA HXHTIKA EÖÖE,TO MOYÓIKO ÓHMA, TO PRODUCT SONG, TO JINGLE, H MOYÓIKH
EÐENÄYÓH, PAÄIOÓKHNOÈEÓIA) 
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  ÄÉÁÖÇÌÉÓÔÉÊÁ ÌÅÓÁ É, ÉÉ, ÉÉÉ
ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá

ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´
1. EIÓAÃÙÃH OPIÓMOÓ KAI ÓHMAÓIA THÓ ÓÙÓTHÓ EÐIËOÃHÓ KAI XPHÓHÓ TÙN MEÓÙN ÓTHN

ÄIAÖHMIÓH 
2. ÄIAÖHMIZOMENOÓ-  KATANAËÙTHÓ- MEÓA MAZIKHÓ EÐIKOINÙNIAÓ-ÄIAÖHMIÓTIKH

ETAIPEIA. OI ÓXEÓEIÓ TOYÓ. 
3. OPÃANÙÓH TOY MEDIA PLANNING KAI BUYING ÓTHN ÄIAÖHMIÓTIKH ETAIPEIA, ÓXEÓEIÓ ME

AËËA TMHMATA, POH THÓ ÐËHPOÖOPIAÓ, ÓXEÓEIÓ ME TA MEÓA 
4. METPHÓEIÓ TOY KOINOY TÙN MEÓÙN KAI MONAÄEÓ METPHÓHÓ KAI  BAÓIKOI YÐOËOÃIÓMOI 
5. EÐIKOINÙNIAKA XAPAKTHPIÓTIKA KAI ÄYNATOTHTEÓ TÙN MME  (THËEOPAÓH, PAÄIOÖÙNO,

HMEPHÓIOÓ TYÐOÓ, ÐEPIOÄIKOÓ TYÐOÓ, EIÄIKOÓ TYÐOÓ, AÖIÓEÓ, MEÓA MAZIKHÓ
METAÖOPAÓ)

6. AËËA MEÓA (DIRECT MAIL, MEÓA ÐPOÙÈHÓHÓ ÐÙËHÓEÙN, MEÓA  ÓTA ÓHMEIA ÐÙËHÓHÓ,
ÓYÓKEYAÓIA) 

ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´
1. OI ENNOIEÓ THÓ KAËYØHÓ, THÓ ÓYXNOTHTAÓ KAI THÓ KATANOMHÓ  TÙN ÓYXNOTHTÙN
2. H ÓTPATHÃIKH MARKETING ÙÓ ÐËAIÓIO ANAÖOPAÓ ÃIA TON ÐPOÃPAMMATIÓMO TÙN MEÓÙN,

TO MEDIA BRIEF
3. H EÐIËOÃH TOY KOINOY ÓTOXOY, APIÈMOÄEIKTEÓ ÄIEIÓÄYÓHÓ  (DEVELOPEMENT AND

PENETRATION INDECES)
4. AÐOÖAÓEIÓ ÃEÙÃPAÖIKHÓ ÄIAÓÐOPAÓ
5. AÐOÖAÓEIÓ XPONIKHÓ ÄIAÓÐOPAÓ 
6. ÓXETIKH ÓHMAÓIA THÓ KAËYØHÓ, THÓ ÓYXNOTHTAÓ, THÓ XPONIKHÓ ÓYNEXEIAÓ THÓ

ÄIAÖHMIÓTIKHÓ KAMÐANIAÓ ÓE KAÈE ÓYÃKEKPIMENH ÐEPIÐTÙÓH 
7. AÎIOËOÃHÓH KAI EÐIËOÃH OMAÄÙN MEÓÙN 7. AÎIOËOÃHÓH KAI  EÐIËOÃH ÖOPEÙN MEÓÙN
8. H OPÃANÙÓH KAI TEKMHPIÙÓH THÓ ÐPOTAÓHÓ XPHÓHÓ TÙN ÄIAÖHMIÓTIKÙN MEÓÙN. 

ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´
1. AÎIOËOÃHÓH ÄIAÖHMIÓTIKHÓ KAMÐANIAÓ 
2. ANAËYÓH ANTAÃÙNIÓTIKHÓ ÄIAÖHMIÓTIKHÓ ÄPAÓTHPIOTHTAÓ (EÎOIKEIÙÓH ME TIÓ ÐHÃEÓ

TÙN ÐËHPOÖOPIÙN)
3. CASE STUDIES ÐPOÃPAMMATIÓMOY ÄIAÖHMIÓTIKÙN MEÓÙN 
4. AÓKHÓH ÐPOÃPAMMATIÓMOY ÄIAÖHMIÓTIKÙN MEÓÙN 
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  ÄHMOÓÉÅÓ Ó×ÅÓÅÉÓ  É, ÉÉ, ÉÉÉ
ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá

ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´
1. ANAÐTYÎH EÎEËIÎH TÙN ÄHMOÓIÙN ÓXEÓEÙN 
2. TI EINAI KAI TI ÄEN EINAI ÄHMOÓIEÓ ÓXEÓEIÓ 
3. AÐOÓTOËH TÙN ÄHMOÓIÙN ÓXEÓEÙN 
4. ÖOPEIÓ ÄHMOÓIÙN ÓXEÓEÙN
5. ÐPOYÐOÈEÓEIÓ EÖAPMOÃHÓ TÙN ÄHMOÓIÙN ÓXEÓEÙN 
6. ÓTAÄIA EÖAPMOÃHÓ (ÓYËËOÃH ÓTOIXEIÙN, EPEYNA, ÄIAÃNÙÓH  ANAËYÓH ÐPOBËHMATOÓ,

ÐPOÃPAMMATIÓMOÓ ENEPÃEIÙN, EKTEËEÓH,AÎIOËOÃHÓH AÐOTEËEÓMATÙN,
ÓYMÐEPAÓMATA)

7. TEXNIKEÓ ÐPOÓEÃÃIÓHÓ ÄIAÖOPÙN OMAÄÙN KOINOY (ANÈPÙÐINEÓ ÓXEÓEIÓ, ÓXEÓEIÓ ME
ANTIÐPOÓÙÐOYÓ - ËIANOÐÙËHTEÓ, OIKONOMIKEÓ ÓXEÓEIÓ, ÓXEÓEIÓ ME ÐPOMHÈEYTEÓ,
ÓXEÓEIÓ ME TO KATANAËÙTIKO KOINO, ÓXEÓEIÓ ME TON ANTAÃÙNIÓMO, ÓXEÓEIÓ ME THN
KOINOTHTA, ÓXEÓEIÓ ME TO KPATOÓ, ÓXEÓEIÓ ME TOYÓ ÄIAMOPÖÙTEÓ KOINHÓ ÃNÙMHÓ,
ÓXEÓEIÓ ME TA MEÓA MAZIKHÓ EÐIKOINÙNIAÓ)

ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´
1. OPÃANÙÓH EKÄHËÙÓEÙN ÄHMOÓIÙN ÓXEÓEÙN (EÐIËOÃH, ÓXEÄIAÓMOÓ, YËOÐOIHÓH) 
2. OPÃANÙÓH EIÄIKÙN EKÄHËÙÓEÙN (ÓYNEÄPIA,OMIËIEÓ, ÓEMINAPIA,  ÄEÎIÙÓEIÓ,

ÓYNEÓTIAÓEIÓ, ÃEYMATA, EÐETEIOI, EKÄPOMEÓ, EKÈEÓEIÓ,EÐIÄEIÎEIÓ ÐPOIONTÙN,
ÄIAÃÙNIÓMOI) 

3. MEÈOÄOI KAI MEÓA TÙN ÄHMOÓIÙN ÓXEÓEÙN (AMEÓH EÐIKOINÙNIA, OÐTIKOAKOYÓTIKH
MEÓA, ENTYÐA, EIÄIKA ENTYÐA, ÄIAÖHMIÓH) 

4. EÐIXEIPHMATIKA ÄÙPA 
5. XOPHÃOI -  XOPHÃIEÓ - SPONSORIONG 
6. AÐOËOÃIÓMOÓ EKÈEÓH ÄPAÓTHPIOTHTAÓ MIAÓ EÐIXEIPHÓHÓ H  OPÃANIÓMOY

ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´
1.  OI ÄHMOÓIEÓ ÓXEÓEIÓ  TO KPATOÓ KAI O ÐOËITHÓ 
2.  OI ÄHMOÓIEÓ ÓXEÓEIÓ ÓTHN ÐOËITIKH
3. OI ÄHMOÓIEÓ ÓXEÓEIÓ ÓTHN BIOMHXANIA
4. OI ÄHMOÓIEÓ ÓXEÓEIÓ ÓTON TOYPIÓMO
5. OI ÄHMOÓIEÓ ÓXEÓEIÓ ÓTO MARKETING
6. OI ÄHMOÓIEÓ ÓXEÓEIÓ ÓTIÓ TPAÐEZEÓ KAI AÓÖAËIÓTIKEÓ ETAIPEIEÓ
7. OI ÄHMOÓIEÓ ÓXEÓEIÓ ÓTIÓ MIKPEÓ KAI MEÓAIEÓ EÐIXEIPHÓEIÓ 
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  MANAGEMENT É, ÉÉ
ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´    ÙÑÁ    1 / EâäïìÜäá

ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´
1. EIÓAÃÙÃH, H ENNOIA TOY MANAGEMENT 
2. ÊAÈHKONTA TÙN MANAGERS ÐPOÃPAMMATIÓMOÓ, ËHØH  AÐOÖAÓEÙN, OPÃANÙÓH,

ÄIEYÈYNÓH, EËEÃXOÓ 
3. KAÈHKONTA TÙN MANAGERS ÓTA ÄIAÖOPA EÐIÐEÄA IEPAPXIAÓ 4.  ÐAPAÃÙÃIKOTHTA KAI

MANAGEMENT
5. H ËEITOYPÃIA THÓ OPÃANÙÓHÓ
6. ÓTPATHÃIKOÓ ÐPOÃPAMMATIÓMOÓ
7. ËHØH AÐOÖAÓEÙN
8. ËEITOYPÃIA THÓ OPÃANÙÓHÓ 
9. ËÅÉÔÏÕÑÃÉÁ ÔÏÕ ÅËÅÃ×ÏÕ  

ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´
1.  ÄIOIKHÓH ÄIA ÓTOXÙN (ÄäÓ) MANAGEMENT BY OBJECTIVES
2.  O POËOÓ KAI H ËEITOYPÃIA THÓ OMAÄAÓ ÓTHN EPÃAÓIA TYÐIKEÓ KAI ATYÐEÓ OMAÄEÓ,

ÓYNEKTIKOTHTA, ÓYMÐEPIÖOPA OMAÄÙN, XEIPIÓMOÓ ÐPOÓTPIBÙN 
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  KATANAËÙTIKH ÓYMÐEPIÖOPA (CONSUMER BEHAVIOR)
ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá

1.  TI EINAI O KËAÄOÓ THÓ KATANAËÙTIKHÓ ÓYMÐEPIÖOPAÓ (ANAÐTYÎH, EÎEËIÎH,
EÖAPMOÃEÓ ÓTO MARKETING) 

2.  TMHMATOÐOIHÓH AÃOPAÓ KAI EPEYNA KATANAËÙTÙN   (TI EINAI TMHMATOÐOIHÓH, EIÄH
TMHMATOÐOIHÓHÓ: ÃEÙÃPAÖIKH, ÄHMOÃPAÖIKH, ÃEÙÄHMOÃPAÖIKH, ØYXOËOÃIKH,
KOINÙNIKH-  ÐOËITIÓTIKH, KATA ÓYMÐEPIÖOPA ÙÓ ÐPOÓ THN XPHÓH TOY ÐPOIONTOÓ, ÙÓ
ÐPOÓ THN AÐOKOMIZOMENH ÙÖEËEIA (BENEFIT SEGMENTATION)).

3.  KATANAËÙTIKEÓ ANAÃKEÓ KAI KINHTPA  
- TI EINAI KINHTPA 
- ÓYÓTHMATA KINHTPÙN KAI ANAÃKÙN 
- H METPHÓH TÙN KINHTPÙN 

4.  ÐPOÓÙÐIKOTHÔA 
- H ÖYÓH THÓ ENNOIAÓ THÓ ÐPOÓÙÐIKOTHTAÓ 
- ÈEÙPIEÓ ÐPOÓÙÐIKOTHTAÓ 
- ÐPOÓÙÐIKOTHTA KAI TMHMATOÐOIHÓH AÃOPAÓ

5. ØYXOÃPAÖIKA ÓTOIXEIA KATANAËÙTÙN  
- TI EINAI TA ØYXOÃPAÖIKA  
- ØYXOÃPAÖIKH ANAËYÓH KAI EÖAPMOÃEÓ ÓTO MARKETING 

6.  H ANTIËHØH TOY KATANAËÙTH (CONSUMER PERCEPTION)  
- TI EINAI ANTIËHØH  
- ÄYNAMIKH THÓ ANTIËHØHÓ (EÐIËOÃH, OPÃANÙÓH, EPMHNEIA)  
- H EIKONA ÓTO MYAËO TOY KATANAËÙTH (CONSUMER IMAGERY)

7. H MAÈHÓH 
- TI EINAI MAÈHÓH  
- ÈEÙPIEÓ MAÈHÓHÓ ÃNÙÓTIKEÓ ÈEÙPIEÓ MAÈHÓHÓ (EÐEÎEPÃAÓIA ÐËHPOÖOPIAÓ

ÐEPIOPIÓMENH KAI EKTETAMENH) 
8. ÓTAÓEIÓ TÙN KATANAËÙTÙN  TI EINAI ÓTAÓH, ÄOMIKA MONTEËA ÃIA TIÓ ÓTAÓEIÓ, H METPHÓH

THÓ ÓTAÓHÓ
9. ÄHMIOYPÃIA KAI AËËAÃH ÓTAÓEÙN 
10. EÐIKOINÙNIA KAI KATANAËÙTIKH ÓYMÐEPIÖOPA  

- TI EINAI EÐIKOINÙNIA, TYÐOI EÐIKOINÙNIAÓ, TO AKPOATHPIO, H  ÐHÃH, TO MEÓON, TO
MHNYMA 

11. H ÄYNAMIKH TÙN OMAÄÙN KAI OMAÄEÓ ANAÖOPAÓ TÙN KATANAËÙTÙN  
- TI EINAI OMAÄA, OMAÄEÓ ANAÖOPAÓ, EÖAPMOÃEÓ 

12. H OIKOÃENEIA TI EINAI OIKOÃENEIA, ËEITOYPÃIEÓ THÓ OIKOÃENEIAÓ, OIKOÃENEIAKH ËHØH
AÐOÖAÓEÙN, KYKËOÓ ZÙHÓ THÓ OIKOÃENEIAÓ 

- KATANAËÙTIKH ÓYMÐEPIÖOPA (CONSUMER BEHAVIOR) (óõíÝ÷åéá)
13. KOINÙNIKEÓ TAÎEIÓ  

- H ENNOIA THÓ KOINÙNIKHÓ TAÎHÓ  
- H METPHÓH THÓ KOINÙNIKHÓ TAÎHÓ  
- TPOÐOÓ ZÙHÓ (LIFESTYLES) TÙN KOINÙNIKÙN TAÎEÙN
- EÐIÄPAÓEIÓ THÓ KOINÙNIKHÓ TAÎHÓ ÓTHN KATANAËÙTIKH ÓYMÐEPIÖOPA
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14. H EÐIÄPAÓH THÓ KOYËTOYPAÓ (CULTURE) ÓTHN KATANAËÙTIKH  ÓYMÐEPIÖOPA
- ENNOIA KAI XAPAKTHPIÓTIKA THÓ KOYËTOYPAÓ
- H METPHÓH THÓ KOYËTOYPAÓ

15. HÃHTOPEÓ ÃNÙMHÓ (OPINION LEADERS) TI EINA OI HÃHTOPEÓ ÃNÙMHÓ ÄYNAMIKH
ÄIAMOPÖÙÓHÓ, KINHTPA ÓKIAÃPAÖIA TÙN HÃHTOPÙN ÃNÙMHÓ HÃHTOPEÓ ÃNÙMHÓ KAI
EÐIÄPAÓH ÓTHN ÓTPATHÃIKH ÐPÙÈHÓHÓ THÓ EÐIXEIPHÓHÓ 

16. ÄIAÄIKAÓIA ËHØHÓ AÐOÖAÓHÓ TOY KATANAËÙTH
- TYÐOI KATANAËÙTÙN KAI MONTEËA ËHØHÓ AÐOÖAÓHÓ

ÓÅËÉÄÁ 13



ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  ÓÔÁÔÉÓÔÉÊÇ  É, ÉÉ
ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá
ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá

ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´
1. ÐPOEËEYÓH KAI ANAÐTYÎH THÓ ÓTATIÓTIKHÓ
2. OPIÓMOÓ KAI BAÓIKEÓ ENNOIEÓ THÓ ÓTATIÓTIKHÓ
3. EÖAPMOÃEÓ THÓ ÓTATIÓTIKHÓ 
4. O POËOÓ THÓ ÓTATIÓTIKHÓ ÓTIÓ EÐIXEIPHÓEIÓ 
5. ÐEPIOPIÓMOI THÓ ÓTATIÓTIKHÓ 
6. ÓYËËOÃH ÓTOIXEIÙN 
7. ÐAPOYÓIAÓH ÓTATIÓTIKÙN ÓTOIXEIÙN (ÓTATIÓTIKEÓ EKÈEÓEIÓ,  ÐINAKEÓ, ÄIAÃPAMMATA/

TYÐOI KAI XPHÓEIÓ)
8. ÐPAKTIKH EÎAÓKHÓH ÓTHN ÐAPOYÓIAÓH ÓTATIÓTIKÙN ÓTOIXEIÙN.

ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´
1. KATANOMEÓ ÓYXNOTHTÙN 
2. MEÓEÓ TIMEÓ 
3. METPHÓH THÓ ÄIAÓÐOPAÓ
4. ÓTOIXEIA ÈEÙPIAÓ ÐIÈANOTHTÙN 
5. ÓTOIXEIA ÈEÙPIAÓ ÄEIÃMATOËHØIAÓ
6. APIÈMOÄEIKTEÓ

ÓÅËÉÄÁ 14



ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  ÅÑÅÕÍÁ ÁÃÏÑÁÓ
ÅÎÁÌÇÍÏ  Â´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá

1. OPIÓMOÓ KAI ENNOIA THÓ EPEYNA AÃOPAÓ
2. O POËOÓ THÓ EPEYNAÓ AÃOPAÓ ÓTO MARKETING KAI THN ÄIAÖHMIÓH 
3. ÐHÃEÓ KAI EIÄH ÐËHPOÖOPIÙN
4. EÐIÓTHMONIKH ÄIEÎAÃÙÃH THÓ EPEYNAÓ AÃOPAÓ
5. MEÈOÄOI ÓYËËOÃHÓ ÐËHPOÖOPIÙN 
6. EIÄH EPEYNÙN
7. ÐOIOTIKEÓ EPEYNEÓ 
8. TEXNIKEÓ ÐOIOTIKHÓ EPEYNAÓ
9. ÐOÓOTIKEÓ EPEYNEÓ 
10. TEXNIKEÓ ÐOÓOTIKHÓ EPEYNAÓ
11. EPEYNEÓ ÄOKIMHÓ ÐPOIONTOÓ
12. ÄEIÃMATOËHØIA 
13. ÄIEÎAÃÙÃH ÓYNENTEYÎEÙN 
14. EËEÃXOÓ KAI EIÓAÃÙÃH ÓTOIXEIÙN ÓTON H/Y
15. EÐEÎEPÃAÓIA ÓTOIXEIÙN AÐO TON H/Y 
16. H EKÈEÓH AÐOTEËEÓMATÙN 
17. H ÄIAÖHMIÓTIKH EPEYNA
18. H EPEYNA TEST MARKETING
19. ÖOPEIÓ ÄIEÎAÃÙÃHÓ THÓ EPEYNAÓ AÃOPAÓ (ETAIPEIEÓ EPEYNÙN)   
20. EËËHNIKEÓ EYPÙÐAIKEÓ KAI ÄIEÈNEIÓ EÐAÃÃEËMATIKEÓ ENÙÓEIÓ EPEYNAÓ AÃOPAÓ 
21. EËËHNIKOÓ, EYPÙÐAIKOÓ KAI ÄIEÈNHÓ KÙÄIKAÓ ÄEONTOËOÃIAÓ  ÃIA THN EPEYNA AÃOPAÓ.
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  ÅÑÅÕÍÅÓ  ÄÉÁÖÇÌÉÓÔÉÊÙÍ  ÌÅÓÙÍ
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´    ÙÑÅÓ  3 / EâäïìÜäá

1.  H ANAÃKAIOTHTA TÙN EPEYNÙN ÄIAÖHMIÓTIKÙN MEÓÙN ÃIATON  AÐOTEËEMATIKO
ÓXEÄIAÓMO THÓ ÄIAÖHMIÓTIKHÓ KAMÐANIAÓ 

2. EIÄH EPEYNÙN (ÐOIOTIKEÓ, ÐOÓOTIKEÓ)
3. EPEYNEÓ ÈEAMATIKOTHTAÓ THËEOPAÓHÓ

- MEÈOÄOËOÃIA, ÄEIÃMA, ÓYXNOTHTA, ANAÖOPEÓ (REPORTS) KAI ÓYXNOTHTA EKÄOÓHÓ,
MEÃEÈH ÐOY ANAÖEPONTAI ÓTA REPORTS: EPMHNEIA KAI XPHÓH, EÎOIKEIÙÓH ME TIÓ
BAÓIKEÓ MOPÖEÓ TÙN REPORTS.

4. EPEYNEÓ ANAÃNÙÓIMOTHTAÓ EÖHMEPIÄÙN KAI ÐEPIOÄIKÙN
- MEÈOÄOËOÃIA, ÄEIÃMA, ÓYXNOTHTA, ANAÖOPEÓ (REPORTS) KAI ÓYXNOTHTA EKÄOÓHÓ,
MEÃEÈH ÐOY ANAÖEPONTAI ÓTA REPORTS: EPMHNEIA KAI XPHÓH, EÎOIKEIÙÓH ME TIÓ
BAÓIKEÓ MOPÖEÓ TÙN REPORTS.

5.  EPEYNEÓ AKPOAMATIKOTHTAÓ PAÄIOÖÙNOY MEÈOÄOËOÃIA,  ÄEIÃMA, ÓYXNOTHTA,
ANAÖOPEÓ (REPORTS) KAI ÓYXNOTHTA EKÄOÓHÓ, MEÃEÈH ÐOY ANAÖEPONTAI ÓTA
REPORTS: EPMHNEIA KAI XPHÓH,EÎOIKEIÙÓH ME TIÓ BAÓIKEÓ MOPÖEÓ TÙN REPORTS. 

6.  EPEYNEÓ ÓYNHÈEIÙN KOINOY TÙN ËOIÐÙN MEÓÙN
7.  EPEYNEÓ TOY LIFESTYLE TOY KOINOY TÙN MEÓÙN 
8.  AËËEÓ EPEYNEÓ ÓYNÄYAÓMOY KATANAËÙÓHÓ MEÓÙN/ ÐPOIONTÙN (ð÷ TGI, UNITRENDS

êëð) 
9. ÃENIKEÓ EPEYNEÓ ANAÃNÙÓTIKÙN, THËEOÐTIKÙN, PAÄIOÖÙNIKÙN  ÓYNHÈEIÙN
10. EPEYNEÓ KATAÃPAÖHÓ ÄIAÖHMIÓTIKÙN ÄPAÓTHPIOTHTÙN (MONITOP) MEÈOÄOËOÃIA,

ÄEIÃMA, ÓYXNOTHTA, ANAÖOPEÓ (REPORTS) KAI ÓYXNOTHTA EKÄOÓHÓ, MEÃEÈH ÐOY
ANAÖEPONTAI ÓTA REPORTS: EPMHNEIA KAI XPHÓH, EÎOIKEIÙÓH ME TIÓ BAÓIKEÓ
MOPÖEÓ TÙN REPORTS.
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  DIRECT MARKETING
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá

1. OPIÓMOÓ TOY DIRECT MARKETING 
2. ÓYÃKPIÓH TOY DIRECT MARKETING ME THN ÄIAÖHMIÓH KAI THN  ÐPOÙÈHÓH ÐÙËHÓEÙN
3. ÖIËOÓOÖIA TOY DIRECT MARKETING 
4. ×PHÓH TOY DIRECT MARKETING
5. ÔA MEÓA TOY DIRECT MARKETING 
6. MOPÖEÓ TOY DIRECT MARKETING
7. TA OIKONOMIKA TOY DIRECT MARKETING 
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  ÐÑÏÙÈÇÓÇ ÐÙËÇÓÅÙÍ
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ã´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá

1. OPIMOÓ THÓ ÐPOÙÈHÓHÓ ÐÙËHÓEÙN 
2. ÓYÃKPIÓH ÓXEÓEIÓ ÄIAÖHMIÓHÓ KAI ÐPOÙÈHÓHÓ ÐÙËHÓEÙN 
3. XPHÓEIÓ THÓ ÐPOÙÈHÓHÓ ÐÙËHÓEÙN
4. ÐEPIOPIÓMOI THÓ ÐPOÙÈHÓHÓ ÐÙËHÓEÙN
5. NOMIKO ÐËAIÓIO ÐPOÙÈHÓHÓ ÐÙËHÓEÙN 
6. BAÓIKEÓ MOPÖEÓ THÓ ÐPOÙÈHÓHÓ ÐÙËHÓEÙN ÐPOÓ TOYÓ  KATANAËÙTEÓ, TO EMÐOPIO,

TOYÓ ENÄIAMEÓOYÓ, TOYÓ ÐÙËHTEÓ
7. ÐPOBËEØH AÐOTEËEÓMATIKOTHTAÓ TÙN ÐPÙÈHTIKÙN  ENEPÃEIÙN
8. ÐPOÃPAMMA ÐPOÙÈHÓHÓ ÐÙËHÓEÙN ANAËYÓH AÃOPAÓ,  ÓXEÄIAÓMOÓ ENEPÃEIÙN,

YËOÐOIHÓH, AÎIOËOÃHÓH
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  ËÅÉÔÏÕÑÃÉÁ ÄÉÁÖÇÌÉÓÔÉÊÇÓ ÅÔÁÉÑÅÉÁÓ
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´    ÙÑÁ  1 / EâäïìÜäá

1.  ÄOMH KAI ËEITOYPÃIA ÄIAÖHMIÓTIKHÓ ETAIPEIAÓ
2.  TYÐIKO OPÃANOÃPAMMA
3.  TA TMHMATA THÓ  ÄIAÖHMIÓTIKHÓ ETAIPEIAÓ
4.  KAÈHKONTA KAI APMOÄIOTHTEÓ TÙN AÐAÓXOËOYMENÙN ÓE    KAÈE TMHMA 
5.  H POH THÓ EPÃAÓIAÓ 
6.  ÄIAÃPAMMA POHÓ  EÐI MEPOYÓ EPÃAÓIÙN, KAI ÓYNOÐTIKO    ÄIAÃPAMMA ANAÐTYÎHÓ

ÄIAÖHMIÓTIKHÓ KAMÐANIAÓ 
7.  ÅÐIKOINÙNIA METAÎY TMHMATÙN 
8.  ÔPOÐOI EÐIKOINÙNIAÓ
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  ÐÁÑÁÃÙÃÇ ÄÉÁÖÇÌÉÓÔÉÊÏÕ ÕËÉÊÏÕ
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´    ÙÑÅÓ  4 / EâäïìÜäá

1. ÐAPAÃÙÃH THËEOÐTIKOY ÓÐOT MEÈOÄOËOÃIA, ÄIAÄIKAÓIEÓ,  ÓTAÄIA, TEXNIKEÓ,
ÓYNEPÃAZOMENA EÐAÃÃEËMATA, ÐAPAKOËOYÈHÓH TÙN ÖAÓEÙN THÓ ÐAPAÃÙÃHÓ ME EÐI
TOÐOY EÐIÓKEØEIÓ ÓTOYÓ XÙPOYÓ ÐAPAÃÙÃHÓ. 

2. ÐAPAÃÙÃH PAÄIOÖÙNIKOY ÓÐOT MEÈOÄOËOÃIA, ÄIAÄIKAÓIEÓ,  ÓTAÄIA, TEXNIKEÓ,
ÓYNEPÃAZOMENA EÐAÃÃEËMATA, ÐAPAKOËOYÈHÓH TÙN ÖAÓEÙN THÓ ÐAPAÃÙÃHÓ ME EÐI
TOÐOY    EÐIÓKEØEIÓ ÓTOYÓ XÙPOYÓ ÐAPAÃÙÃHÓ. 

3. ÐAPAÃÙÃH KATAXÙPIÓHÓ EÖHMEPIÄÙN / ÐEPIOÄIKÙN/ ENÈETÙN  MEÈOÄOËOÃIA,
ÄIAÄIKAÓIEÓ, ÓTAÄIA, TEXNIKEÓ, ÓYNEPÃAZOMENA   EÐAÃÃEËMATA, ÐAPAKOËOYÈHÓH TÙN
ÖAÓEÙN THÓ ÐAPAÃÙÃHÓ   ME EÐI TOÐOY EÐIÓKEØEIÓ ÓTOYÓ XÙPOYÓ ÐAPAÃÙÃHÓ.

4. ÐAPAÃÙÃH ENTYÐÙN MEÈOÄOËOÃIA, ÄIAÄIKAÓIEÓ, ÓTAÄIA, TEXNIKEÓ, ÓYNEPÃAZOMENA
EÐAÃÃEËMATA, ÐAPAKOËOYÈHÓH TÙN ÖAÓEÙN THÓ ÐAPAÃÙÃHÓ ME EÐI TOÐOY EÐIÓKEØEIÓ
ÓTOYÓ XÙPOYÓ ÐAPAÃÙÃHÓ. 

5. ÐAPAÃÙÃH AÖIÓÓÙN MEÈOÄOËOÃIA, ÄIAÄIKAÓIEÓ, ÓTAÄIA, TEXNIKEÓ,  ÓYNEPÃAZOMENA
EÐAÃÃEËMATA, ÐAPAKOËOYÈHÓH TÙN ÖAÓEÙN THÓ ÐAPAÃÙÃHÓ ME EÐI TOÐOY EÐIÓKEØEIÓ
ÓTOYÓ XÙPOYÓ ÐAPAÃÙÃHÓ. 

6. ÐAPAÃÙÃH ÄIAÖHMIÓTIKHÓ ÖÙTOÃPAÖIAÓ MEÈOÄOËOÃIA, ÄIAÄIKAÓIEÓ, ÓTAÄIA, TEXNIKEÓ,
ÓYNEPÃAZOMENA EÐAÃÃEËMATA,ÐAPAKOËOYÈHÓH TÙN ÖAÓEÙN THÓ ÐAPAÃÙÃHÓ  ME EÐI
TOÐOY EÐIÓKEØEIÓ ÓTOYÓ XÙPOYÓ ÐAPAÃÙÃHÓ.

7. ÐAPAÃÙÃH COMPUTER ANIMATION MEÈOÄOËOÃIA, ÄIAÄIKAÓIEÓ,  ÓTAÄIA, TEXNIKEÓ,
ÓYNEPÃAZOMENA EÐAÃÃEËMATA, ÐAPAKOËOYÈHÓH TÙN ÖAÓEÙN THÓ ÐAPAÃÙÃHÓ ME EÐI
TOÐOY EÐIÓKEØEIÓ ÓTOYÓ XÙPOYÓ ÐAPAÃÙÃHÓ. 
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  TEXNIKEÓ ÐÙËHÓEÙN
ÅÎÁÌÇÍÏ  Ä´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá

1. ÏI ÐÙËHÓEIÓ ÓHMEPA 
2. H ÖIËOÓOÖIA TÙN ÐÙËHÓEÙN 
3. ÄOMH KAI OPÃANÙÓH TÙN ÐÙËHÓEÙN
4. EPEYNA AÃOPAÓ-  ÐËHPOÖOPIEÓ 
5. H ÄIOIKHÓH TOY ÄIKTYOY ÐÙËHÓEÙN 
6. O ÐPOÃPAMMATIÓMOÓ TÙN ÐÙËHÓEÙN 
7. H OPÃANÙÓH TÙN ÐÙËHÓEÙN ÐPOETOIMAÓIA-  YËOÐOIHÓH-   EËEÃXOÓ 
8. ØYXOËOÃIA TOY AÃOPAÓTH, KINHTPA AÃOPAÓ 
9. TEXNIKEÓ ÐAPOYÓIAÓHÓ 
10. TEXNIKEÓ ÐÙËHÓHÓ
11.  XEIPIÓMOÓ TÙN ANTIPPHÓEÙN 
12. TO KËEIÓIMO THÓ ÐÙËHÓHÓ
13. META THN ÐÙËHÓH
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  ÓTOIXEIA EMÐOPIKOY ÄIKAIOY
ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´    ÙÑÁ  1 / EâäïìÜäá

1. H EMÐOPIKH ÐPAÎH
2. ÓKOÐOÓ KAI ENNOIA THÓ EMÐOPIKHÓ ÐPAÎHÓ
3. ÓYNEÐEIEÓ THÓ EMÐOPIKOTHTAÓ
4. O EMÐOPOÓ. ENNOIA KAI AÐOÓTOËH 
5. ÓYNEÐEIEÓ KAI ÐPOYÐOÈEÓEIÓ THÓ EMÐOPIKHÓ IÄIOTHTAÓ 
6. ÄIKAIO THÓ AÃOPAÓ
7. EMÐOPIKH EÐIXEIPHÓH
8. TO ÄIKAIO TÙN EMÐOPIOKÙN ÐPAÎEÙN
9. TA ÓYNAËËAKTIKA HÈH
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ÔÏÌÅÁÓ : ÅÐÉÊÏÉÍÙÍÉÁÓ ÊÁÉ ÌÅÓÙÍ ÌÁÆÉÊÇÓ ÅÍÇÌÅÑÙÓÇÓ
ÏÌÁÄÁ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁ : ÄÉÁÖÇÌÉÓÇÓ
ÊÙÄÉÊÏÓ ÅÉÄÉÊÏÔÇÔÁÓ : 14.03.01.1

ÌÁÈÇÌÁ :  EIÓAÃÙÃH ÓTHN EÐIKOINÙNIA 
ÅÎÁÌÇÍÏ  Á´    ÙÑÅÓ  2 / EâäïìÜäá

1. TI EINAI EÐIKOINÙNIA
2. ÈEÙPIA EÐIKOINÙNIAÓ (ÐHÃEÓ,MONTEËO MONTELO SHANON KAI  WEAVER, ÐEPIÓOTHTA KAI

ENTPOÐIA, KANAËI MEÓO KÙÄIKAÓ)
3.  AËËA MONTEËA EÐIKOINÙNIAÓ 
4. EÐIKOINÙNIA, NOHMA KAI ÓHMEIA (ÓHMEIÙTIKH, ÓHMEIA KAI  NOHMA,KATHÃOPIEÓ

ÓHMEIÙN, ÓYMBAÓH, OPÃANÙÓH ÓHMEIÙN)
5. KÙÄIKEÓ (EIÄH KÙÄIKÙN, ËEKTIKH KAI EÎÙËEKTIKH EÐIKOINÙNIA, EÐEÎEPÃAÓMENOI KAI

ÐEPIOPIMENOI KÙÄIKEÓ, KÙÄIKEÓ MEÃAËHÓ KAI MIKPHÓ EMBEËEIAÓ, KÙÄIKEÓ KAI
KOINOTIKOTHTA, ÓYMBAÓH KAI XPHÓH, AYÈAIPETOI H ËOÃIKOI KÙÄIKEÓ, AIÓÈHTIKOI
KÙÄIKEÓ)

6. ÓHMAÓIOÄOTHÓH (KATAÄHËÙÓH, ÓYMÐAPAÄHËÙÓH,MYÈOÓ, ÓYMBOËA METAÖOPA,
METÙNYMIA)

7. ÓHMEIÙTIKEÓ MEÈOÄOI (ÐOIHTIKH METAÖOPA, OÐTIKH METAÖOPA, PEAËIÓTIKH
METÙNYMIA)

8. EMÐEIPIKEÓ MEÈOÄOI 
9. IÄEOËOÃIA KAI NOHMATA

ÓÅËÉÄÁ 23


